Durch die Brillen
der Andere

Einfaches Layout - Verstandlich fur alle
© Kopf + Stein

Gut informierte
Zielgruppen.

Flyer und Webseiten,
Briefe oder Antrage,
... Layout ist uberall.

Mehr Wirkung,
mehr Erfolg,
mehr Teilnehmende!

Leitfaden und Ubungsbuch fir Schulkollegien,
Mitarbeitende in Behorden und Einrichtungen,
Vereinen und Privatleute

Praktische Ubungen fir die
Anwendung in eigenen Projekten



Vorwori von Barbara Kopf

Einfaches Layout o kopf + stein AHAIM

Zack, ... Schnipp, ... da war sie, die Antwort Folglich arbeiteten Roswitha Stein und ich an
auf meine Frage: ,Wie kédnnen Briefe aus einem Flyer zum Thema ,,Einfache Sprache fur
Behdrden oder der Schule von allen schnell Wilhelmsburg" und im Freizeithaus organisier-
und richtig verstanden werdene* ten wir zwei Workshops.

Eine Lehrerin dazu: ,,Barbara, es gibt Einfache
Sprache, und die wirde die Kommunikation
erheblich verbessern...."

Gleichzeitig und inspiriert von ihren lang-
jahrigen Erfahrungen entwickelte Roswitha
das Prinzip des Einfachen Layouts...und
davon handelt diese Broschure.

In Wilhelmsburg gibt es viele
unterschiedliche Menschen.
Fahren Sie mit dem offentlichen Bus.

Dann werden Sie es bemerken:
,Bei uns ist die Welt zuhause!”
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Wer ist eigentlich ...

... Barbara Kopf S i
arbeitet schon seit >4
1994 im Freizeithaus
Kirchdorf-Sud....und
kommt sich manch-

... Roswitha Stein
Seit 20 Jahren
Grafikerin und

lllustratorin in
HH-Wilhelmsburg.

mal vor wie Seit ihrem zweiten
Methusalixa. Lebensjahr Brillen-
Als Arbeitertochter tragerin.

machte sie selber
verschiedene
Erfahrungen mit
Diskriminierungen.

Sie hat sich durch
ein Soziologie-
Studium geboxt
und hofft noch immer fed WS mit Kindern und Jugend-
darauf, dass gerechte Teilhabe an lichen an Wilhelmsburger Schulen.

Bildung, guter Arbeit und materiellen Gutern  Fir lhre Arbeit versucht Roswitha Stein, den
fUr alle moglich ist. Das geht allerdings nicht Blickwinkel der Zielgruppen zu verstehen.

ohne YeroEdferunggn n PE““.k’ Verv;ol’rung Die Menschen in Wilhemsburg sprechen unter-
S/gﬁov!;g;?wgllzzooﬁvelfECiJrL\JzCelnig Komiortzone- schiedliche Sprachen, schreiben verschiedene
) Schriften und haben unterschiedliche Sehge-
Barbara Kopf hat eine 17- jahrige Tochterund  wohnheiten. Um maglichst viele Menschen zu
lernt durch diese die Wilhelmsburger Jugend  grreichen, muss das Layout von Drucksachen,
weiter kennen und gernhalben. Webseiten und anderen Medien besondere
Voraussetzungen erflllen.

“'m-“““ Viele ihrer Auftra-
ge kommen von
Bildungstragern
des Stadftteils .

AuBBerdem
arbeitet sie seit
vielen Jahren

Fo (o) (cle)

Sie finden in dieser Broschure unsere gesammelten Erfahrungen
aus zusammen 46 Jahren Leben, Arbeiten
und Engagement in Hamburg-Wilhelmsburg.




EinfUhrung

Bei uns ist die Welt zuhause

Wir leben und arbeiten in Homburg-Wilhelms-
burg. Unseren Heimatstadtteil kann mensch
kurz so beschreiben: Eher arm und jung sowie
ausgesprochen divers. Und total interessant,
lebendig und liebenswert.

Unzahlige Sprachen werden hier gesprochen.
Die Wurzeln der Wilhelmsburgerinnen liegen
unter anderem rund ums Mittelmeer, in

Afrika, in Osteuropa und darUber hinaus auch
in anderen Erdteilen, natUrlich auch in Hamburg
und Norddeutschland.

Familienerfahrung

In Wilhelmsburg gibt es noch diese scheinbar
im Verschwinden begriffene Arbeiterklasse.
Und aus dieser Schicht entspringe ich. Das
heiBt in meinem Fall auch: Ich weil, was es
bedeutet, wenn die eigene Mutter den Brief
aus der Schule nicht versteht oder auch andere
Informationen nicht so locker lesen kann. Das
war fUr alle in der Familie schambehaftet und
hat meiner Schulkarriere nicht gut getan.

In unserem Stadtteil geht es nicht mittel-

schichtsbeddchtig zu. Man nennt das auch
manchmal Bildungsferne.

l
,’
Y‘W,

' 4
|

Foto VeringstraBe - Hannes Lintschnig

Unsere Zielgruppe

Es gibt in Hamburg-Wilhelmsburg viele soziale
und kulturelle Jugend- und Bildungseinrich-
tungen sowie Vereine und Initiativen aller Art.
Die Mitarbeitenden und Aktiven dort sind u.A.
die Zielgruppe fUr die vorliegende Broschure
Einfaches Layout.

Teilhabe

Wir wollen euch, liebe Kollegen und Kolleglnnen,
dabei unterstUtzen, Flyer, Elternbriefe, Web-
seiten, Broschuren und alle anderen Druck-
und Websachen verstdndlich und ansprechend
zu formulieren und zu layouten. Damit auch
Leute aus unseren Nachbarschaften - die nicht
das Gluck einer langen und guten Schulbil-
dung hatten oder eine nichtdeutsche Mutter-
sprache sprechen - eure Informationen ver-
stehen und nutzen kdnnen.

Wir halten die Leute nicht fUr beschrankt oder
unintelligent, sondern wir wollen mit unseren
Anregungen in dieser BroschUre dazu beitra-
gen, dass die Teilhabemaobglichkeiten der
,nhormalen® Wilhelmsburgerinnen besser
werden.

Viel SpaB beim Lesen und Anwenden!
Hamburg im Juli 2020
Eure Barbara Kopf
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2.1. Hinweise und Handhabung der Broschure

Unsere Zielgruppe sind Sie!

Die Zielgruppe dieser Broschure ist nicht
identisch mit der Zielgruppe fur Einfaches
Layout.

Wundern Sie sich deshalb nicht, wenn wir in
unseren eigenen Texten nicht durchgehend
die Regeln von Einfacher Sprache und
Einfachem Layout anwenden. Sonst wlrden
wir ja an unserer Zielgruppe vorbeitexten
und layouten.

Sonstiges
EL = AbkUrzung fUr Einfaches Layout

Optimal ist die Kombination von EL und
Einfacher oder Leichter Sprache.

Layout taucht Gberall auf. Wenn wir von
Drucksachen sprechen, ist automatisch das
Layout anderer Medien wie z.B. Webseiten,
Briefe, usw. eingeschlossen.

Manche Hinweise in diesem Heft beziehen
sich nicht nur auf das EL, sondern haben
fUr jedes Layout GuUltigkeit.

Die Beispiele

Alle Bilder und Beispieldrucksachen, die nicht
gekennzeichnet sind, stammen aus dem Grafik-
und lllustrationsbUro von Roswitha Stein.
Beispiele fUr schwieriges Layout und schwere
Texte sollen nicht die jeweiligen Drucksachen
oder deren Urheberlnnen verunglimpfen, son-
dern nur das Thema verdeutlichen.

Unsere Tipps ...

... tauchen an diversen Stellen im Heft auf. Sie
sind jeweils mit einer Brille gekennzeichnet.

So sehen Sie aus:

Trivial aber der Sc
»Durch die Brille
der Zielgruppe schauen!”




3. Gute Grunde fur EL

Was ist Layout?

Der Duden schreibt: Layout ist Text- und Bild-
gestaltung einer Seite, eines Werbemittels
bzw. einer Publikation.

Mensch kann auch sagen: Seitenansicht oder
-gestaltung. Ein Layout besteht aus smtlichen
Elementen einer Verdffentlichung, ist aber
zundchst ohne Inhalt.
Layout wird verwendet in

* Printmedien: z.B. BUcher, Bilder,

Kataloge, Prospekte usw.
* Fernsehsendungen
* Webseiten oder andere Internetseiten

Der Mittelpunkt des EL

Die Botschaft soll von der Zielgruppe ver-
standen werden! Deshalb ist EL ein Layout,
dass sich an seine Zielgruppe anpasst.

Das EL sorgt fUr guten Uberblick und eine
klare Seitenstruktur. Dadurch erschlieBen sich
Leserichtung und Inhalte besser. Auch
Menschen die gut und gerne lesen, kbnnen
sich im EL besser orientieren.

EL ist nicht im klassischen Sinne besonders
»schénes" Layout. Trotzdem ist es anspruchs-
voll, weil es die Beachtung bestimmter Regeln
erfordert.

Die ,,Schoénheit* von Layout kann wichtig sein,
um Interesse am Inhalt zu wecken, darf aber
nicht zum Selbstzweck werden. Das finden
manche Auftraggeberinnen und Fach-
menschen schwer zu ertragen.

4. Die Zielgruppe fur EL

Wichtige Vorarbeiten

Gelungenes EL setzt Klarheit Uber die Zielgruppe
voraus.

Zielgruppen fir EL

* Menschen, die nicht gut Deutsch
sprechen, z.B. Migrantinnen

* Kinder und dltere Menschen

* Menschen, die nicht gut lesen kdnnen.
Mehr als 7 % der Erwachsene in
Deutschland sind Analphabetinnen.

* Menschen mit Lernschwierigkeiten

* Menschen mit Handicap

* Menschen mit Demenz

* Menschen mit Sehstérungen

Schweres Layout, schwierige Sprache
Wir finden: Es ist noch schwerer zu ertragen,
wenn ganze Bevdlkerungsgruppen von
Informationen ausgeschlossen werden. Das
beobachten wir oft in Drucksachen, mit
denen fast jede/r zu tun hat und deren Inhalte
fUr viele Menschen wichtig sind. Z.B. in:

* Elternbriefen,

* OP-Aufkl&rungen,

* Behdrdenschreiben,

* Flyern fUr BeschaftigungsmaBnahmen

* Webseiten

* und vielen mehr

Mogliche Folgen von unpassendem
Layout und schwieriger Sprache in
Drucksachen fur unserer Zielgruppe

* mangelnde Teilhabe

* Verpassen wichtiger und/oder lebens-
notwendiger Infos, z.B. von Behdérden
und im Gesundheitsbereich

* weniger Erfolg in Schule und Ausbildung

» geringeres gesellschaftliches
Engagement

* weniger politische Betatigung

* unter ungunstigen Umstéanden Groll
auf eine Gesellschaft, in der man sich
nicht gesehen und angenommen fuhlt

Diverse Zielgruppen fur eine Drucksache

Oft mUssen wir mit einem Layout verschiedene
Zielgruppen bedienen.

* Weil wir aus Geldmangel nicht fuUr jede
Zielgruppe, die wir erreichen wollen,
eine eigene Drucksache erstellen
kdnnen, z. B.: Sponsorinnen und
Teilnehmerlinnen einer Veranstaltung.

* Weil wir die Informationen gebundelt
zur Verfugung stellen wollen,
z. B.: fUr Beraterinnen, die ihre
Klientinnen an andere Hilfsangebote
vermitteln.



Wie viele Sprachen?

Es ist - unserer Meinung nach - keine gute
Losung, komplizierte Texte in verschiedene
Sprachen zu Ubersezten. So etwas ist oft feuer
und aufwandig.

Und warum wird in die eine Sprache Ubersetzt
und in eine andere nichte AuBerdem: Wir
favorisieren Einfache Sprache und Einfaches
Layout, nicht zuletzt aus dem Grund, damit es
zu keiner ,positiven Diskriminierung* kommt.

Ausnahmen von dieser Regel: Flyer fur
Menschen die neu in Deutschland sind und
noch keine anderen Zugénge zu Informati-
onen haben, z.B. Wanderarbeiterinnen, ...

4.1. Ubung - Zielgruppe,
analysieren und diskutieren

Denken Sie an eines lhrer Projekte oder
eine Veranstaltung. Welche Hauptziel-
gruppe hat die Veranstaltung?

Machen Sie eine mdglichst detaillierte,
schriftliche Liste der ,,typischen" Merkmale
dieser Gruppe. Worin unterscheidet sich
lhre Zielgruppe von anderen Gruppen?
Suchen Sie sich eine/n Diskussionspartnerin.
Teilt er/sie Inre Meinung? Was beurteilen
Sie unterschiedlich? Warum?

5. Schwierigkeiten und Grenzen des EL

Kein Allheilmittel

NatUrlich ist uns klar, dass nur die Verwendung
von EL die oben aufgefGhrten Probleme nicht
|6st. Aber es ist ein deutlich sichtbares Signal.
Es zeigt ein echtes Interesse am GegenUber.
Es zeigt: Du bist mir so wichtig, dass ich mich
um Dein Verstdndnis bemuhe.

5.1. Allgemeine
Schwierigkeiten

Aufwandig?
Der Aufwand fur EL mag groBer erscheinen,

in der Regel ist das aber nicht der Fall. Die
Prinzipien sind relativ einfach zu lernen.

Die eigenen Beweggrunde

Wem wollen wir mit einer Drucksache gefallen?2
Ist es die Zielgruppe, oder ist es die Gesell-
schaftsgruppe, zu der man selber gehorte
Oder einer Gruppe, die man attraktiv findete
Schamt man sich vielleicht sogar, statt schéner
Satze einfache Formulierungen und Auf-
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Erstellen Sie ein Raster fir wiederkehrende
Drucksachen, wie z.B. Elternbriefe und
Terminankindigungen. Damit sind Sie
dann schneller als vorher.

AuBerdem sparen Sie Zeit und Nerven,
weil Sie besser verstanden werden
und weniger Fragen beantworten missen.

z&hlungen zu nutzen2 Hat man Sorge von
Kolleginnen schrdg angeschaut zu werden?
Die eigene Klarheit Uber diese inneren
GrUnde ist wichtig, um das Layout durch die
Brille der Zielgruppe zu betrachten.

5.2. Fachliche
Schwierigkeiten

Zeit- und Geldmangel

Unter Zeitdruck greifen wir auf Gewohntes
zurGck, weil die Zeit zum genauen Planen,
Erkunden und Prifen fehlt.

In vielen Bereichen ist Geld knapp. Deshalb
werden Drucksachen innerhalb des Hauses
erstellt, anstatt die Herstellung in Hidnde von
Profis zu legen.

Das ist einer der Grinde fUr diese Broschure.
Wir mdéchten Ihnen ermoglichen, Ihre Druck-
sachen auch mit knappen Ressourcen zu
optimieren.




5.3. Haufige Probleme mit EL und Losungen

Die Texte passen nicht, weil sie zu lang oder
zu knapp sind.

Losung: Beim Entwurf die Textldngen
vorgeben (Zeichenzahl fUr die
Uberschrift, die FlieBtexte, usw.)

Der/die Autorin kennt die Regeln der
Einfachen Sprache und des EL nicht.
Die Texte passen inhaltlich nicht.

Losung: Dem/der Autorin die Zielgruppe
deutlich beschreiben und mehrere
Korrekturdurchldufe einplanen.
Der/dem Autorln diese Broschure
empfehlen oder weiterleiten.

Den Ratgeber ,,Leichte Sprache" vom
Bundesministerium fUr Arbeit und
Soziales bestellen.

Die Bilder passen nicht.

Weil sie unscharf sind, weil sie eine andere
Zielgruppe darstellen, weil sie den Text nicht
unterstitzen.

Losung: (wenn moglich) Zeit und Geld
fUr die Bildersuche einplanen.

Eigene Fotos, lllustrationen, Symbole
machen lassen.

6. Kriterien fur Layout

Objektive und subjektive Kriterien

Wenn wir eine Drucksache oder Webseite
anschauen, haben wir intuitiv eine klare
Meinung, ob sie uns gefallt oder nicht.

Dabei entscheiden wir oft spontan nach
subjektiven Kriterien, unserem sogenannten
»Geschmack®. Gefdllt mir die Farbe, sind die
Fotos ansprechend? Ist die Uberschrift witzige

Oberstes Ziel fur gelungenes Layout ...

... die Botschaft erreicht die geplante Ziel-
gruppe. Wie in ,Grinde fur EL" bereits
besprochen reicht der persdnliche Geschmack
nicht aus, um eine passende Zielgruppen-
ansprache erreichen.

Der zweite Blick

Das, was mir auf den ersten Blick gut gefaillt,
kann vielleicht seinem Zweck und meiner
Zielgruppe nicht gerecht werden. Vielleicht
ist die Schrift modern, aber schlecht lesbar.
Die Farbe gefallt mir, sie ist aber sehr hell und
deshalb schlecht sichtbar. Das Symbol ist fOr
mich schlUssig, aber meine Zielgruppe kennt
es nicht.
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Die Corporate-Design-Vorgaben sind fir
die Zielgruppe ungeeignet.
Das passiert haufiger als mensch denkt, z.B.
wenn die Sponsorinnen ganz bestimmte
Vorstellungen haben. Oder wenn die eigene
Organisation ein Corporate Design und ver-
schiedene Zielgruppen hat.

Losung: Problem ansprechen und das

CD fUr die Zielgruppe anpassen

(fff: form follows functionl).
Zu wenig Platz, Thema zu komplex.
Achtung: zu viel Inhalt verhindert wegen
Platzmangel ein EL.

Losung: Streichen und kUrzen.

Ein deutlicher Hinweis, wo man mehr

Informationen bekommen kann.

Ein Format mit mehr Platz wahlen.

Text und Layout von Testpersonen
aus der Zielgruppe prifen lassen!
Z.B. Eltern aus der Kita, eigene Kinder, ...

Form follows funktion!

Wie frustrierend ist es, Zeit und Geld zu inve-
stieren, ohne damit Erfolg zu haben. Deshalb
ist es gut, die objektiven Kriterien zu kennen,
die unabhdngig vom Geschmack sind.

Uber diese Kriterien erfahren Sie viel in der
vorliegenden Broschure.

Es darf auch gefallen!

DarUber hinaus ist das Beachten von Zeit-
geschmack und Mode im Layout natUrlich in
Ordnung. Wo es den Transport der Botschaft
unferstUtzt und bewusst einen Akzent setzt, ist
es sinnvol.




6.1. Ubung - Schavuen, was die
anderen machen

Auf der Fensterbank des Cafés, im Super-
markt, im Briefkasten oder online. Als Plakat,
Gratispostkarte oder Webseite: Layout
finden wir Uberall.

Suchen Sie sich 3 bis 5 verschiede Druck-
sachen aus. Sowohl solche, die Sie anspre-
chend finden, als auch mindestens eine,
die Ihnen nicht gut gefallt. FOr Internet-
auftritte gelten dhnliche Regeln wie fur
Printmedien. Sie kbnnen deshalb auch an
einer Infernetseite Gben.

Schritt 1

Betrachten Sie zuerst ganz frei und offen,
was Ihnen gut gefallt und was nicht.
Was finden Sie gelungen, welche Farbe
vielleicht unpassend?

Trivial aber der Sc
Durch die Brille
der Zielgruppe schauen!”

Schritt 2

Betrachten Sie die Drucksachen im Hinblick
auf folgende Kriterien:

A) Kénnen Sie die Schrift gut lesene
Glauben Sie, dass auch andere Leute,
z.B. im Lesebrillenalter, mit dem Text
gut klar kommeng

B) Ist die Zielgruppe schnell
erkennbare Wird sie verstandlich
angesprochen?

C) Ist die Reihenfolge der Inhalte
(Leserichtung) klare

D) Wird auf den ersten Blick klar,
worum es gehte

Wertschatzung

Bitte bleiben Sie in Ihrer Beurteilung
wertschdtzend. Auch dann, wenn das
Layout nicht Ihren Geschmack trifft oder
Ihrer Meinung nach den Zweck nicht erfullt.
Wenn Sie selber MUhe in eine Prasentation
gesteckt haben, winschen Sie sich schliel3-
lich auch eine konstruktive Kritik und nicht
einen Verriss.

N

7. Die Botschaft

Die gut erkennbare Kernbotschaft
einer Drucksache
Diese Botschaft ist der Grund fUr die Druck-
sache. Es wichtig, dass die Botschaft sofort
offensichtlich erkennbar ist.
* Sie ist auf den ersten Blick sichtbar,
z.B. in der Titelzeile.
« Sie ist als Uberschrift oder als hervor-
gehobener Text das, was man als
erstes sient und liest.

* Sie kann unterstUtzt werden mit
passenden Fotos und Farben, die
der Zielgruppe deutlich signalisieren,
dass sie gemeint ist.

Konkreter Anlass

Die Kernbotschaft bezieht sich oft auf konkrete
Anlasse. Anlassbezogene Botschaften sind
zum Beispiel:

* TerminankUndigungen

* Events und Feiern

* Weiterbildungs- und Freizeitangebote

* Kurse
* Ausstellungen und AuffGhrungen
* Information Uber wichtige Regeln

Kommen Sie auf den Punki!

Um die Kernbotschaft gut an die Menschen
zu bringen, ist es ungunstig, wenn sie irgend-
wo im FlieBtext versteckt ist.

Die Kernbotschaft

so knapp und klar
r wie moglich formulieren.
Zu viele Zusatzinfos und Beschreibungen an
prominenter Stelle verwirren nur.

Lusatzinfos sollten im Layout als nachrangig
markiert werden, und wenn es passt, am
Ende der Drucksache erwdhnt werden.
Wer es geschafft hat, sich bis hierhin alles
durchzulesen, hat vermutlich auch das
Interesse und die Aufnahmefahigkeit for
weiterfUhrende Informationen.




Versteckte Botschaften

Diese Botschaft ist im Idealfall festgelegt
in der ,,Firmenphilosophie’ und schwingt

Mit dieser Botschaft, die das Unternehmen
tragt, sollten alle Mitarbeiterinnen und
Menschen, die mit dem AuBenauftritt zu tun

haben, vertraut sein.

Die Botschaft drickt sich aus im Corporate
Design, im Logo, in Bildern, Fotos und in
der Art der Ansprache.

immer mit, auch wenn sie nicht in jeder Druck-
sache formuliert ist.
Das kann z.B. sein: Wir sind ein Veranstaltungs-

haus, in dem die Familien aus dem Stadtteil
willkommen sind und mitgestalten durfen.

7.1 Ubung - Botschaften klar formulieren

Formulieren Sie den Beispieltext (s. u.) so, dass die wichtigen Infos gut sichtbar werden und
die Eckdaten auch fur Weniglesende auffindbar sind.

Bitten Sie Freundinnen und Kolleginnen darum, die beiden Texte zu vergleichen.

Seinen sie selbstkritisch und nicht enttduscht, wenn noch nicht alles perfekt geklappt hat.

Uben Sie bei jeder Gelegenheit, z.B. in der Bahn, in der Schule, im Internet?
Fragen Sie sich: Was ist die Botschafte Wem gilt sie2
Finde ich versteckte Botschaftene Wirde ich etwas anders machen?

Ein Beispieltext, der so nie erschienen ist
Ankindigung Ausflug zum Museum Kiekeberg

Das Freizeithaus Kirchdorf-SUd organisiert schon seit 23 Jahren, also seit 1997, gefUhrte
Touren in Wilhelmsburg. Nun erweitern wir dieses Angebot um Ausfluge in die nGhere
Umgebung, z.B. in den Landkreis Harburg oder nach Cuxhaven.

Unser 1. Ausflug ist fUr Familien mit Migrationshintergrund und geht nach Rosengarten zum
Freilichtmuseum Kiekeberg.

In diesem Museum gibt es viele Gebdude aus verschiedenen Epochen der norddeut-
schen (Geest, Marsch, Heide...) Landwirtschaft zu bestaunen, Garten und sogar eine Nis-
senhuUtte, in der Gefluchtete aus den von Deutschen verlassenen Gebieten nach dem 2.
Weltkrieg untergebracht worden sind. Das kdnnte fUr aktuelle Geflichtete sehr interessant
sein.

Der Ausflug ist fUr Kinder bis einschlieBlich 12 Jahren und Jugendliche kostenfrei. Erwachse-
ne zahlen den Eintrittspreis von 8,- Euro selber.

Das HVV-Ticket wird vom Freizeithaus Ubernommen. Allerdings ware es toll, wenn ihr vor-
handene Monatskarten mitbringt. Bitte bringt euch auch etwas zu essen und zu frinken
mit. Der Ausflug findet am Montag, den 13.4. 2020 statt. Das ist Ostern und frei.

Wir treffen uns um 11h an der S-Bahn, oder schon um 10.30h in Kirchdorf-SUd.
Anmeldung bitte unter info@......... de, Stichwort Kiekeberg

8. Die Verteilung

Wo werden Sie gefunden?

Die Verteilung ist abhdngig von der Zielgruppe
sowie der Botschaft. Wollen Sie eine regionale
oder Uberregionale Zielgruppe erreichen?
Wo treffen Sie Ihre Zielgruppe, wie erreichen
Sie die Menschen? Meistens ist es sinnvoll,
mehrere Kandle gleichzeitig zu bespielen.
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Gezieltes Vorgehen

Mit jeder Art der Verteilung erreichen Sie
unter Umstdnden eine andere Zielgruppe.
Wenn die Art der Verteilung, die Zielgruppe
und die Botschaft nicht zusammen passen,
erreichen Sie niemanden.



Mogliche Wege der Verteilung

* persdnliche Ansprache durch
Multiplikatorinnen (Beraterlnnen,
Sozialpddagoglinnen, ...)

* persdnliches Uberreichen an
offentlichen Orten (vor der Schule, auf
dem Markt, an der Bushaltestelle, ...)

* Aushang oder Auslage an spezifischen
Orten (Veranstaltungshduser, Schule,
Behorde, Cafés ...)

* Banner an der Hauswand oder

offentliches Plakatieren

* Verteilung Uber professionelle
Verteildienste,

* Postkartenst@nder in einer Region,
stadtweit, ...

* persodnlicher Brief, Torhé&nger oder
allgemeine Postwurfsendung

* E-Mail, Gruppen-Mailing, Serienbriefe

* Webseite und Internet, Facebook,
Messenger-Dienste, Instagram...........

8.1. Ubung - Orte zum Auslegen,
Hangen und Verteilen

Laufen Sie in der ndchsten Woche mit
offenen Augen durch die Gegend.
Wo sehen Sie Uberall Drucksachen?

Vergleichen Sie:
Passt der Ort Inrer Meinung nach zu
Botschaft und Zielgruppe?

9. Format, Material und Druck

Format - je Ubersichtlicher desto besser

Format heiBt, welche Form und GroBe hat eine
Drucksache. Fur leseferne Zielgruppen gilt

» Wegen der Ubersichtlichkeit sind ein
oder zwei Seiten besser als viele.

* Ein Heft ist besser als ein Flyer mit
Klappen, weil die Leserichtung klarer ist.
Ausnahme: ein Standardflyer mit drei
Klappen. Daran sind die Menschen
gewodhnt.

¢ Querformate wirken edel. Sie
signalisieren Weite, Ruhe, Ubersicht.

¢ Hochformate wecken die Aufmerk-
samkeit. Sie wirken belebend und
spannender als Querformate.

Die Auffalligen

Es geht bei Drucksachen um mehr als um
reine Information. Es geht darum, die Auf-
merksamkeit der Zielgruppe zu bekommen,
damit die eigene Botschaft wahrgenommen
wird. Dabei befindet man sich in Konkurrenz
mit einer Vielzahl von Werbebotschaften und
Angeboten. Hier leisten Sonderformate und
-effekte gute Dienste.

Sonderformate

Der Vorteil ist auch hier die Auffalligkeit.
Es gibt runde Bierdeckelflyer, Fensterfalze,
Facher ...

* Sonderformate vermitteln den
Eindruck, von Kreativitat und
Wertschatzung der Zielgruppe.
(,Man hat sich etwas for mich
einfallen lassen®).

* Die Empfdngerinnen behalten die
Botschaft besser im Kopf.

* Die Drucksachen werden langer
aufgehoben und schaffen es vielleicht
sogar bis an die Pinnwand.

Sondereffekte

Relieflack, Glanzlack, Pragestempel,
Ausstanzungen, Faltungen ...
Sie alle dienen der Betonung und haben oft
einen Uberraschenden Effekt. Sie sehen edel
aus und erhdhen der Auffalligkeit.

Falls das Budget sehr knapp ist und die Aufla-
ge nicht zu hoch, lassen sich Effekte auch per
Hand herstellen. Glanzaufkleber, Faltung oder
Farbeffekte, ... lassen Sie sich etwas einfallen,
falls Sie Lust und Zeit dazu haben.




Passt mein Material zur Zielgruppe?
Checkliste:

Wie sieht es aus?
Grundfarbe des Papiers,
Brillianz der Druckfarben auf dem
Papier, warme, harmonische Farben
oder kUhle, klare Farben.
Wie fuhlt es sich an?
Naturbelassen oder glatt und
gldnzend - was braucht lhre
Zielgruppe?
Glatt wirkt kUhler und klarer,
rau wirkt warm und ungekunstelt.
Wie dick soll das Papier sein?
Welche Eigenschaften hat das Material?
Saugfahigkeit, Glanz,
Wetterfestigkeit, Reilfestigkeit.

10. Die inhaltliche Struktur

Uberblick zahlt

Machen Sie sich eine Liste aller Inhalte des
Flyers: Kernbotschaft, Erklarungen, Bilder,
Fotos, sonstige grafische Elemente.

Halten Sie auch Platz fir Sponsorinnen-Logos
vor, sowie fur die Namensnennung von
Kooperationspartnerinnen.

Inhalte sinnvoll auf die Seiten verteilen

» Kernbotschaft auf den Titel.
* Wichtiges an présenter Stelle.

* Slogans helfen bei der Verankerung
von Botschaften

* Wiederholungen, z.B. vom Slogan,
der Webadresse, dem Logo helfen
den Leserlnnen beim Verankern
wichtiger Inhalte.

(Coca Cola schreibt seinen Namen
auch mehr als einmal auf jede Dose.)

* ZJusammengehaorige Inhalte optisch
zusammen halten. Das heilt Seiten-
umbrudche sinnvoll planen, Bereiche
farblich gleich gestalten, deutliche
Trennung neuer Absdatze...

9.1. Ubung - Recherche Druckfor-
mate und Preise, Papier aussuchen

Viele Druckereien bieten umsonst oder
kostengUnstig Papierproben und Muster-
hefte an. Besorgen Sie sich solche Proben
und Preislisten von regionalen und Online-
Druckereien.

Achten Sie auf die Kriterien wie Optik,
Eigenschaften, Preis und Umweltvertrag-
lichkeit.

PrUfen Sie die Haptik. Welches Gefihl [6st
das Papier in lhren Handen aus?

/1

Alles was wir
herausgeben,
transportiert
Botschaften.

Seitenbelegung - die optische Ubersicht
fur Broschuren und mehrseitige Flyer

Entwickeln Sie, wenn mdéglich, Inhalt und
Layout gleichzeitig. Wenn ich nur an den
Texten arbeite und die Optik aus dem Blick
verliere, besteht die Gefahr der Textlastigkeit.
Umgekehrt machen starre Layoutvorgaben,
die ohne genaue Kenntnis der Inhalte geplant
wurden, die Arbeit schwer.

Oft bekomme ich Texte zugeschickt, die
den Flyer bis auf den letzten Fleck ausfullen
wUrden. Dann ist kein Layout mehr moglich.

Eine Seitenbelegung kann das verhindern.
Hier wird vorher geklart, welche Inhalte wohin
kommen und wie viel Raum sie einnehmen
durfen. Die Seitenbelegung liegt allen vor, die
an der BroschUre arbeiten und wird regelma-
Big aktualisiert. Die Anzahl der Korrekturdurch-
|Gufe kann dadurch reduziert werden.

Vom | n—
Wichtigen p— ], &

zum Unwichtigen

Die pyramidale Struktur der Inhalte



Beispiel einer Seitenbelegung bei einem Standart-Flyer im DIN lang Wickelfalz

Der Flyer richtet sich an neu zugewanderte
Menschen, die bisher keinen Zugang zum

Bildungssystem hatten. Deshalb ist erin
verschiedene Sprachen geschrieben.

Die Flaggen zeigen auch Weniglesenden,
dass es auf dem Flyer einen Bereich in lhrer

Sprache gibt.

AuBenseiten

Innenseiten

Sprache 4 B

. Angebot

- Text in groBer Schrift.
. Maximal zwei bis drei
. Zeilen.

| Aufzahlung der

| Leistungen:

e Leistung 1
e Leistung 2
e Leistung 3

Aktivierung
. Was soll der/die
. LeserIn jetzt tun?

Z. B. Foto
Beratungs-
sitfuation

Sprache 1 R

. Angebot

. Text in groBer Schrift.
' Maximal zwei bis drei
- Zeilen.

Aufzahlung der

| Leistungen:

* Leistung 1
* Leistung 2
* Leistung 3

Aktivierung
. Was soll der/die
| LeserIn jetzt tun?

z. B. Foto
Beratungs-
situation

Solche Symbole, wie die Flaggen werden
z.T. auf Wikipedia zur VerfUgung gestellt.
Bedingung ist haufig die nichtkomerzielle
Nutzung und die Namensnennung der

Urheberinnen.

Ruckseite
Wiederholung

wichtigster Inhalt

Adresse

Foto Anfahrte

Haus

Foto Name

 An- Zeiten

sprech- Kontakt

‘partnerin

Auffordeung/Aktivierung

z. B. Rufen Sie mich
gerne an!

www.webseite.de

Sprache 2
Angebot

Text in groBer Schrift.

Maximal zwei bis drei
Zeilen.

Aufzdhlung der
Leistungen:
* Leistung 1
* Leistung 2
* Leistung 3
Aktivierung
Was soll der/die
Leserlin jetzt tune

Infobox weiterfUhrende

Informationen fUr Multiplika-

torinnen, Beraterlnnen und
Interessierte. Hier kann die

Schrift ruhig kleiner sein.
www.webseite.de

Pragnanter
| Titel

- Wichtigster
Inhalt/Botschaft

Bildelemment,
z.B. Foto

Benennung der
1 Zielgruppe
- 7. B. Informationen
for Eltern und
Schulerlnnen

www.webseite.de

Sprache 3 —

- Angebot
- Text in groBer Schrift.
- Maximal zwei bis drei
~ Zeilen.
. Aufzahlung der
. Leistungen:
* Leistung 1
* Leistung 2
! * Leistung 3
. Aktivierung
-~ Was soll der/die
Leserln jetzt tune

z. B. Foto
Kinderbetreuung



Nehmen Sie sich ein leeres Blatt Papier.
DIN lang ist ein A4-Blatt, das zweimal
gefaltet wird.

Erinnern Sie sich an

die Regeln, die Sie in

dieser BroschiUre schon

gelesen haben.

Entwerfen Sie mehrere Varianten.

10.1. Ubung - Entwurf eines Flyers fir Weniglesende (in DIN lang)

Layout ist wie ein Puzzle

Haben Sie Geduld. Wenn es knifflig wird,
machen Sie eine Pause oder schlafen Sie

eine Nacht drUber.
&

v

Haufig figen sich die
Einzelteile dann

wie von selber
sinnvoll zusammen.

11. Optische Struktur und Layoutvorgaben

Uberschriften, ZwischeniUberschriften,

FlieBtexte, Aufzahlungen ...

.. heben sich idealerweise optisch von

einander ab und gliedern die Texte.

Die Uberschrift (Headline) ...
weist auf das Hauptthema des
folgenden Textes hin.

Die Zwischeniberschrift (Subline)...
ist eine Mini-Inhaltsangabe oder
ein AufreiBer (Teaser), der Interesse am
Weiterlesen weckt.
Sublines kbnnen auch witzig sein oder
neugierig machen.

FlieBtext
Die auf die Subline folgenden Infor-
mationen kdnnen in einem knappen
FlieBtext gesagt werden oder z.B. in
einer Aufzdhlung.

Aufzahlungen:
Stichworte oder kurze Satze, die sich
deutlich voneinander absetzen, sind
schneller zu erfassen als FlieBtexte.
Um die Einzelpunkte einer Aufzéhlung
noch deutlicher zu kennzeichen, werden
oft optische Elemente gewdnhilt.

® /um Beispiel wie hier ein Bulletpoint.

TRy Oder eine Brille, & eine Blume, .

* Haufig sind Aufzdhlungen emgeruckT

FUr Weniglesende sollte

Absatze
Kénnen zeigen, dass hier ein Gedanke
abgeschlossen ist und der n&chste folgt.
Sie gliedern Inhalte und machen die
Ubersicht im Gesamttext einfacher.

Iwischen den einzelnen Absdtzen ist oft
ein Abstand.

Leserichung
Die Leserichtung ist nicht automatisch klar!

* In anderen Kulturen gelten andere
Richtungen (Asien, arabische Staaten).

* Kindern oder Weniglesenden fehlt
die Lese-Erfahrung, um automatisch zu
wissen, wo es langgeht.

* Sehbehinderte sehen vielleicht nur
einen Ausschnitt der Gesamtseite
und brauchen deshalb deutliche
Anhaltspunkte.

Es gibt gute optische Hilfsmittel, um die Lese-
richtung deutlich zu machen. Zum Beispiel
kann mensch die Reihenfolge durch Zahlen
oder Buchstaben betonen:

A,B,C,D,E 1,2,3,45

Oder Sie nehmen Pfeile um durch eine Seite
zU leiten.

in Uberschrift und Subline /
zusammen schon das
Wichtigste gesagt sein. 3

N\
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12. Schriften

Was sind noch einmal
Serifen?

eine Serife
Serifen heiflen die Hikchen oder

Fiiichen an vielen Schriften. \ A,
Dieser Textblock ist in Times

New Roman geschrieben. Das ist eine hdufige Zeitungs-
schrift, die Serifen hat.

Schriften mit Serifen werden auch Antiqua-Schriften
genannt. Sie leiten sich im weitesten Sinne von der
romischen (antiken) Grundschrift ab.

Das ist

Studien haben gezeigt, dass Serifen-Schriften in
Mengentexten besser zu lesen sind. Die Serifen dienen
dem Auge sozusagen als Anker. Die Orientierung im
Schriftbild wird dadurch erleichtert. Diese Untersu-
chungen werden oft zitiert, wenn eine Schrift fiir
Flietexte ausgesucht werden muss.

Pro und Contra:
Was liest sich einfacher?

Die oben zitierte Studie hat ganz sicher
GuUltigkeit fUr LesegeUbte und Viellesende.

FUr Wenigleserinnen und UngeuUbte ftrifft
sie nicht zu. Diese sind von den Serifen
verwirrt, weil sie sie nicht kennen.

Zusatzlich zu den Serifen weisen gdngige
Zeitungsschriften auch andere Buchstaben
und Buchstabenkombinationen auf, die
manche Menschen nicht erkennen.

L.B. a, gund ft

Schriften mit Serifen sind
fiir WenigleserInnen
nicht geeignet.

Nutzen Sie fUr Wenigleserinnen normale,
schnorkellose Schriffen ohne Serifen.

Schmuckschriften*

Gegen eine besondere Schmuckschrift im
Titel oder wiederkehrend zur Kennzeichnung
bestimmter Bereiche ist nichts einzuwenden.

Z.B. sind handschriftartige Schriften

(hier Sergoe Print) manchmal gut geeig-
net um zu zeigen, dass es sich um ein Zitat
oder um einen kreativen Gedanken handelt.

Oder eine .Kinderschrift" wie Comic sans
markiert einen Bereich fiir Kinder.

Achten Sie auf eine ausreichende GroBe im
Schriftsatz. Verzichten Sie auf Schriften, die
sehr ungewdhnlich aussehen.

Manchmal hilft es, die Buchstabenabstdnde
etwas zu erndhen, so dass sich die einzelnen
Buchstaben deutlich voneinander abheben.

Hilfe, alles sieht anders aus!

( )

Nutzen Sie Schriften, die auf moglichst
vielen Computern vorhanden sind,
wenn Sie etwas im Netz verschicken
oder zum Download bereit
stellen wollen.

Sonst kann folgendes passieren:

Ein Mensch &ffnet das Dokument auf dem
eigenen Endgerdt (Computer, Tablet, Handy,
...) Das Endgerdat reqistriert, dass es Uber die
Schrift nicht verfUgt. Es ersetzt die Schrift
automatisch durch eine eigene Schrift.

Die hat eine andere Laufweite. Dann sieht

- im besten Fall - das Layout komisch aus.

Im schlimmeren Fall verschwindet ein Teil

des Textes.

Emotionale Wirkung und Botschaft

Bei der Auswahl der Schrift nicht vergessen:
Das Aussehen einer Schrift kann lhre Botschaft
unterstUtzen oder inr entgegenwirken.

Hier ist Sensibilitdt und Fingerspitzengefuhl
gefragt, um die passenden Schriften for Ihr
Projekt zu finden.

Beispiele geeigneter Schriftarten

Avantgarde
Century Gothic

(die Schrift dieser BroschUre)
Arial und Verdana
Tahoma und Lucida sans

Beispiele ungeeigneter Schriftarten
Times New Roman,

Chiller und Courier,

und viele

andere Schriften




12.1. Schriftschnitte - Unterarten einer Schriftart

Eine Schriftart -
unterschiedliches Aussehen

Viele Schriften haben mehrere, einige sogar
viele unterschiedliche Schriftschnitte. Suchen
Sie sich als Grundschrift fUr Ihr Projekt einen
Schrifttyp, der Uber mehrere Schriftschnitte
verfugt. Das nennt sich Schriftfamilie.

Definition der Schriftschnitte
(frei nach Wikipedia) Die englische Benen-
nung ist jeweils in Klammern.

Strichstarke: mager (book), normal (regular),
halbfett (semibold),fett (bold)

Breite: schmal (narrow, condensed), normal
(regular), breit (extended)

Lage: gerade (regular),
kursiv (italic) - nach links geneigt

Die Merkmale einer Schrift kbnnen miteinan-
der kombiniert werden. So kann es beispiels-
weise magere Schriften geben, die auBerdem
noch breit und kursiv sind.

Verschiedene Schriftschnitte am
Beispiel von Myriad Pro:

@» geeignet fUr die Zielgruppe von EL

Q nicht geeignet fUr die Zielgruppe von EL

Rager (light), ligh@hdensed,

@ht italic, light con@d jtalic
Anm.: Kleine, magere Schriften werden z.B. fir
Sachtexte oder Gebrauchsanweisungen verwendet.
Sie sind auf Glanzpapier schwer zu lesen und
brechen beim Kopieren leicht weg.

&» Normal (regular),
@ condensed, @ italic, g condensed talic

C} Halbfett (semibold), Q semibold condensed,
@ semibold italic, G semibold condensed italic

C} Fett (Bold), = Bold condensed,
C} Bold italic, = Bold condensed italic,

C} Black (Bold extended), Q Black condensed,
C} Black italic, Q Black condensed italic

Mustertext schreiben

¢ Suchen Sie sich einen Mustertext mit
einer Ldnge von ca. 100 Zeichen inkl.
Headline und Subline.

* Setzen Sie Ihren Text in einer gut
lesbaren GréBe in lhrer Lieblingsschrift.

* Nutzen Sie verschiedene Schriftschnitte.

* Probieren Sie zwei weitere Schriftarten
fUr denselben Text aus.

* Machen Sie Ausdrucke. Vergleichen Sie.

12.2. Ubung - Fir wen ist meine Lieblingsschrift geeignet?

Beurteilen Sie Ihren Text
e |st er gut lesbar?

* Welche emotionale Botschaft
transportiert Ihre Lieblingsschrifte

* Befragen Sie mindestens 3 Freundinnen,
Kolleginnen und z.B. ein Grundschulkind,
welchen Text sie am besten lesen kdnnen.

* Welches Schriftbild gefdllt den anderen
am bestene

(f;f;f\\\‘ )

f A

12.3. SchriftgroBBe und Abstande

Wichtig fur die Lesefreundlichkeit
von Texten!

Wenig erfahrene Leserinnen, haben manch-
mal Schwierigkeiten einer Textzeile bis zum
Ende zu folgen. Wenn mehrere Zeilen Gber-
einander liegen, verwechseln sie die Zeilen
oder lassen eine aus. Dabei verliert sich gerne
mal der Sinn des Gelesenen.

Oder die Augen sind unruhig und springen
aus Versehen an einen anderen Punkt des
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Blattes. Dann ist es wichtig, dass mensch sich
schnell wieder orientieren kann.

Leidiges Lesebrillenalter

Menschen im Lesebrillenalter sehen sich um-
geben von einer Flut von Unleserlichem. Wenn
sie diese Zielgruppe ansprechen wollen, er-
sparen Sie ihr die Unannehmlichkeit, mit den
Augen zu knibbeln, nach der Brille zu wihlen
oder den Flyer erst mit nach Hause zu nehmen,
um dort zu lesen, ob er sich an sie richtet.




Argern beim Lesen

Die beschriebenen Probleme sind nur ein
kleiner Ausschnitt der Schwierigkeiten, mit
denen Menschen beim Lesen k&dmpfen.

FUr viele ist das Lesen anstrengend und sorgt
fOr Unmut und Lustlosigkeit. Die Urheberlnnen

von Drucksachen und Briefen wirken dann
vielleicht auf diese Zielgruppe arrogant.

Die Menschen fUhlen sich nicht willkkommen

und sind beschdmt. Keine gute Voraussetzung,

um zur Teilnahme oder zum Weiterlesen zu
bewegen.

Die wichtigsten Regeln fur den Schriftsatz im EL

Die SchriftgroBe 14 Punkt oder mehr

Manche Schriften sind bei 14 Punkt
zu klein. Dann muss mensch eine
groBere Punktzahl wahlen.

Der Zeilenabstand sollte etwas groBer
sein als normal, um den Augen das
Verfolgen der Zeilen zu vereinfachen.
Im folgenden Absatz ist der Zeilenab-
stand um 2 Punkt erhoht.

Dieser Zeilenabstand ist gréBer als
normal. Dieser Zeilenabstand ist
gréBer als normal.

Die Zeilenlange sollte nicht quer Gber eine
A4 Seite gehen. Da brauchen selbst
Erwachsene mehr Konzentration und

den ,Lesefinger”. Deshalb auf A4
den Text in 2 bis 3 Bldcke unterteilen.

Die Laufweite (L.) Vor dem Layout sollten
prufen, wie eine Schrift IGuft. Die L.
ist abhdngig vom Abstand der Buch-
staben und der Buchstabenbreite.
Sie bestimmt die Gesamtldnge des
Textes und seine Lesbarkeit.

Die L. kann in Layout-Programmen
kUnstlich veradndert werden. Sie sollte
normal sein oder etwas gréBer als
normal. Dadurch verbessert sich die
Lesbarkeit fUr Weniglesende.

Wird der Abstand zwischen
den Buchstaben zu groB,
verlieren sie den
L usammenhang

S o Wi e hier

12.4. Textblocke und Bundigkeit

Unter Textblock versteht mensch eine erkenn-
bar abgegrenzte Texteinheit. Absdtze tfrennen
die Textbldcke voneinander.

Die BUndigkeit sagt, an welcher Linie sich der
Text ausrichtet. Es gibt linksbUndige, zentrierte,
rechtsbundige und im Blocksatz gesetzte Texte.

Der flattert

Flattersatz heil3t, dass die Textzeilen in einem
Block an verschiedenen Stellen enden. So
wie bei unserem Text. FUr viele Menschen sind

Texte im linksbUndigen Flattersatz am besten

ZU lesen.
Blocksatz

Der Blocksatz sieht ordentlich aus. Damit er so
aussieht, werden die Abstdnde zwischen den

Woértern per Hand oder vom Textprogramm

an die Zeile angepasst. Die unterschiedlichen

Absténde und die gleich endenden Zeilen

machen es schwerer, sich im Text zu orien-

tieren.

Beispiele - Mustertext in verschiedenen Textblocken

Linksbindiger Flattersatz

In Homburg kann man drei Farben nutzen:
Blau, Blau und Blau. Blau ist die Lieblings-
farbe der Deutschen. Wie kommt das?e
Blau hat bei uns den kulturellen Aspekt des
Schwarz Gbernommen. Dunkelblau ist dem
Schwarz ahnlich, wirkt aber milder.

Blocksatz

In Homburg kann man drei Farben nutzen:
Blau, Blau und Blau. Blau ist die Lieblingsfar-
be der Deutschen. Wie kommmt das? Blau hat
bei uns den kulturellen Aspekt des Schwarz
Ubernommen. Dunkelblau ist dem Schwarz
ahnlich, wirkt aber milder.
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Beispiele - Textsatz

Texte linksbundig setzen!
LinksbUndig gesetzt sind Texte
am besten zu lesen.

Nicht rechtsbindig schreiben.
Die Zeilenanféange
sind dann schwerer zu finden.

Texte nicht zentriert!
Hier sind Zeilenanfdnge und Zeilenenden
immer an unterschiedlichen Stellen. Das macht es schwer sich zu orientieren.

Uberschriften diirfen zentriert sein.

13. Hervorhebungen

Optische Betonungen

Setzen Sie Hervorhebungen gezielt ein.
Hervorhebungen durfen nicht mit der
GieBkanne verteilt werden.

Sonst hebt sich ihre Wirkung auf.

Hier einige gangige Hervorhebungen
Farbige Schrift
farbige Unterlegungen

fette Schrift
ein anderer Schrifttyp

schrage schrift

Absdtze kann man gut durch
Farbfelder hervorheben.

[ Konfuren und Schatten )
Bilder, Icons, Symbole_@

14. Farben und Koniraste

Willkommen in der Welt der Farben

Sie haben sich eine tolle Farbe fUr Ihr Projekt
ausgesuchte Prifen Sie genau: Funktioniert
die Farbe auch wirklich so, wie Sie es sich
wunschen? FUr unsere Zielgruppe sollten sie
auf klare Farben und deutliche

Kontraste setzen.

Die Farbwahrnehmung jedes
Menschen ist individuell
Wussten Sie, dass jeder Mensch die Farben
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Wiederkehrende Bereiche

Durch die immer gleiche Hervorhebung
bestimmter Bereiche ist es mdglich, unterschied-
liche Zielgruppen innerhalb einer Drucksache
anzusprechen.

Genavu erklart

Beispiel

Ein farbiger Kasten mit der Uberschrift
»Genau erklart* Hier gibt es jeweils eine
Vertiefung des Themas. Der Inhalt ist aber
nicht notwendig, um das Thema zu
erfassen, sondern bietet genauere
Informationen fur alle, die gerne mehr
wissen mochten.

Dieser Text darf eine kleinere Schrift-
groBe haben und kompliziertere Worter
verwenden als andere Texte in dem
Projekt.

Auch erklarende Grafiken oder Detail-
fotos kdnnen hier inren Platz finden.

individuell unterschiedlich siehte Wenn wir mit
anderen Uber Goldgelb reden, kann es sein,
dass wir von unterschiedlichen Farbténen
sprechen.

Die Farbdarstellung jeden Endgerates
und Druckes ist individuell

Ob als Bildschirmansicht oder auf dem Handy-
Display, ob als Ausdruck vom Heimdrucker
oder in einer Druckerei produziert: In der Re-
gel sieht Ihre Farbe Uberall etwas anders aus.




-
Machen Sie einen Probeausdruck,
bevor Sie etwas drucken lassen!

Kontraste sind am Bildschirm deutlicher
(Lichtfarbmischung) und Farben kraftiger.

&

Auch einfache Heimdrucker kénnen

manches Problem sichtbar machen.
Im schlimmsten Fall kann lhre Drucksache
ohne Test unbrauchbar sein.

14.1. Farbwirkung

Die Wirkung von Farben

Farben sind Uberall. Unsere Kleidung ist farbig,
unsere Umgebung ist je nach Jahreszeit, mal
mehr und mal weniger, aber auf jeden Fall
farbig. Jede Farbe entfaltet ihre ganz eigene
Wirkung auf uns.

Drei wichtige Aspekte der Farbwirkung,
... die uns beeinflussen, sind:

* die instinktive Farbwirkung

 die empirische (erfahrene)
Farbwirkung

* die kulturelle Farbwirkung

Beispiel instinktive Farbwirkung

Die Kombination aus einer hellen-kraftigen
Farbe und Schwarz versetzt uns in Alarm und
aktiviert die Fluchtbereitschaft, da diese
Farbe bei etlichen Tieren, wie z.B. der Wespe,
ein Hinweis auf inre Gefahrlichkeit ist.

I I I Achtung, Alarm!

Um Kosten zu sparen, sehe ich haufig den
Versuch, einen selbst gemachten Flyer attrak-
tiv zu gestalten, indem man eine Schwarz-
WeiB-Kopie auf stark farbigem Papier druckt.
Dabei entsteht ein Farbkontrast, den unser
Unterbewusstes als Gefahr einstuft. GUnstiger
ist es, ein helles oder pastelliges Papier zu nut-
zen. So setzten Sie |hre Farbakzente milder ein.

Entspannter so, oder?

2

Beispiel empirische Farbwirkung

Der blaue Himmel 16st bei uns die Empfindung
von Weite aus. Im Ubertragenden Sinne
symbolisiert Blau die Weite des Geistes. Blau ist
deshalb eine geeignete Farbe fUr intellektuelle,
abstrakte und technische Themen. Gron wird
gewdhlt, wenn es um ,,naturnahe" Themen
geht, z.B. Naturheilkunde oder Gartenarbeit.

Die verschieden Aspekte einer Farbe
konnen sich widersprechen
Das Beispiel Schwarz zeigt, wie sich die

gesellschaftliche Interpretation und die empi-
rischen Farbwirkung widersprechen kdnnen.

Empirische Farbwirkung von Schwarz:
Nacht, Dunkelheit, Verborgenes,
Tiefe, Geheimnis, Schlaf, ...

Nicht nur positive Aspekte, oder? Trotzdem ist
die Farbe Schwarz weit verbreitet. Warum?2

Beispiel fur kulturelle Farbwirkung

In Europa tragen Trauernde Schwarz oder
Dunkelblau als Zeichen des Verlustes.

Im Layout ist es gut, die verschiedenen
Aspekte einer Farbe, die Positiven und
die Dusteren, zu kennen.

Checkliste Farben
Farbe fur das Layout geeignet?
Passt die Farbe zum Thema?

Passt die Farbe zur Zielgruppe?
Sind Sie mit dem Ausdruck zufrieden?

Z.B. Blau fur Technik, Rot fUr Menschliches, ...

Farbliche Einschrankungen durch das
Corporate-Design beachtet?

Manche CD-Manuals geben einen ganz
bestimmtem Farbenkanon vor.




14.2. Schrift- und Hintergrundfarben zusammen

Was geht, was nicht?
Hier sehen Sie einige praktische Beispiele mit einem Platzhaltertext. Was fallt Innen aufe

Dies ist eine Uberschrift

Schon gestaltete Drucksachen wie
Flyer, BroschUren oder Plakate sind

ein Spiegel lhrer Arbeit.

Ihre Botschaft in ein professionelles
Layout gebracht, weckt das Interesse
von Kundenlnnen und Sponsorinnen.
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Dies ist eine Uberschrift

Schén gestaltete Drucksachen wie
Flyer, Broschiren oder Plakate sind
ein Spiegel Ihrer Arbeit.

Ihre Botschaft in ein professionelles
Layout gebracht, weckt das Interesse
von Kundenlnnen und Sponsorinnen.

Dies ist eine Uberschrift

Schén gestaltete Drucksachen wie
Flyer, BroschUren oder Plakate sind
ein Spiegel lhrer Arbeit.

lhre Botschaft in ein professionelles

Layout gebracht, weckt das Interesse
von Kundenlnnen und Sponsorinnen.

Dies ist eine Uberschrift

Schén gestaltete Drucksachen wie
Flyer, Broschuren oder Plakate sind
ein Spiegel lhrer Arbeit.

Ihre Botschaft in ein professionelles
Layout gebracht, weckt das Interesse
von Kundeninnen und Sponsorinnen.

Dies ist eine Uberschriff

Schon gestaltfete Drucksachen wie
Flyer, Broschdren oder Plakate sind
ein Spriegel Ihrer Arbeirt.

lhre Bofschaft in ein professionelles
Layout gebrachl, weckt das Inferesse
von Kundeninnen und Sponsorinnen.



Kennen Sie zwei unterschiedliche
kulturelle Wirkungen von WeiR?2

WeiB ist bei uns die Farbe der Reinheit.
In Asien ist es die Farbe der Trauer

® Positive und negative Wirkungen
der Farbe Blaue

Ein mittleres Blau wirkt klar und intellektuell. Helles Blau
wirkt weit und beschwingt. Mit verbundenen Augen ist
Menschen in blauen RGumen kdalter als in roten

@ Positive und negative Wirkungen
der Farbe Rot?e

Rot wéarmt und aktiviert. Mit verbundenen Augen ist
Menschen in rotfen RGumen wdrmer als blauen.
Rot ist auch die Farbe der Wut und Raserei.

() Positive und negative Wirkungen
der Farbe Gelb?e

Gelb macht wach. Es gilt als Farbe des Geistes.
In gelben R&Gumen muss mensch &fter zur Toilette.
Gelb ist eine Warnfarbe der Natur fur Gift.

@ Positive und negative Wirkungen
der Farbe Grine

Grin wirkt entspannend und kreafiv.
Zuviel davon kann inaktiv machen.

® Warum ist Grin bei Menschen
muslimischen Glaubens so beliebt?
Grun war die Lieblingsfarbe des Propheten Mohammed.

14.3. Ubung - Farbenquiz - Prifen Sie Ihr Wissen

@® Wer mag warme und wer mag
kUhle Farben?

Menschen aus warmen Teilen der Welt bevorzugen kuhle
Farben und Menschen aus unserer Klimazone warme.

@Wirken Farben auch auf
andere Lebewesen?

Ja. Kuhle Farben helfen gegen Insekten. Z.B. ein Zitfronen-
gelb oder ein helles TUrkis. Blaues Licht wirkt desinfizierend
und wird deshalb in Schleusen fir OP-Bereiche eingesefzt.
Warme Farben ziehen z.T. Insekten an.

©® Welche Farbe wurde in alten Zeiten fUr
Mdanner und Jungen bevorzugte

Rosa und Rot waren bis ins 19. Jahrhundert Ménnern und
Jungs vorbehalten. Die Herstellung des Farbstoffes war
aufwdandig und teuer. Erst als es gelang, einen gunstigen
roten Farbstoff zu produzieren, &nderte sich die Zuord-
nung der Farbe. Weil jetzt Blau kostbarer war, wurde es
dem mdannlichen Geschlecht zugeschrieben.

D Welche Farbe wird sehr unterschiedlich
wahrgenommen von Menschen?

Die Farbwahrnehmung von Orange ist besonders
ambivalent. Es gibt Menschen, die eher den gelben,
sonnigen Aspekt wahrnehmen und solche, fir die
Orange quasi ein Braunton ist. Tatséchlich sehen unsere
Augen die Farben unterschiedlich.

@ Konnen Blinde Farben splren?

. . Menschen spuren die Farbwirkung auch ohne die
Farbe zu sehen. Es gibt neuerdings die These, dass die
gerade erst entdeckten Fascien - die als durchsichtige
Gewebe und Strénge unseren gesamten Koérper durch-
ziehen - Farben wahrnehmen und weiterleiten kénnen.

.

15. Text auf Bild

Verschiedene Kanale gleichzeitig

Texte auf Bildern kdnnen dekorativ wirken.
Sie ermdglichen das gleichzeitige Senden

von schriftlichen und bildlichen Informationen.

Wenn sie gelingen, kdnnen Betrachterinnen
die Informationen schneller aufnehmen.

Im ungUnstigen Fall wird die Schrift unleserlich
und der Anblick verwirrend

Es ist wichtig, sich inhaltlich zu reduzieren und
mit Schlagwaorten zu arbeiten. Lassen Sie alles
weg, was unnotig ist.

WeiterfUhrende Informationen kdnnen Sie
z.B. in einem Extrabereich oder im Internet
anbieten. Hier ist manchmal ein QR-Code
sehr nGtzlich.

Viele Menschen sind heutzutage in der

Handy- und Internetnutzung geubter als
im Lesen auf Papier. Z.B. Menschen, die

nicht mobil sind wegen Handicaps oder
Menschen mit Angsten.

Es ist gut, dieses Potential zu nutzen!




Beispiele fur Text auf Bild

Hier sehen Sie einige praktische Beispiele.
Urteilen Sie selbst.

Basar und kieiner Flohmarkt

Achten Sie darauf, dass Sie auch wirklich lhre % punch fir alle  Bratwurst vom Grill M

Zielgruppe abbilden und nicht irgendwen.

Unsere Bildsprache ist voller Vorurteile. MaGnner
und Jungen sind viel haufiger in Medien als Frauen
und Madchen. Frauen werden dafur éfter inaktiv
oder als Opfer dargestellt.

Bestimmte Hautfarben sind kaum vertreten.
Altersgruppen werden ausgespart.

Zahlen Sie spaBeshalber mal in Ihrer Tageszeitung

Ebsensuppe mtWurst < ) <
571 Liebesapiel und andere ledereien G

Stiibenhofer Weg 19 = 21109 Hamburg (z

durch.
g J
15.1. Ubung - Fernwirkung Plakate Prifen Sie:
Gehen Sie mit offenen Augen durch Ihre * Konnen Sie die Schrift gut lesen?

Gegend. Fahren Sie bewusst durch die Stadt. ¢ Erkennen Sie die Botschaft im Vorbeifahreng
Halten Sie an Bushaltestellen und Bahnhdfen o MUssen Sie stehenbleiben und sich beim
Ausschau nach Plakaten. Lesen konzentrieren?

* Achten Sie auf Plakate von Politikerinnen.
Wie |6sen diese die Herausforderung?
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16. Bilder, Symbole, Icons

Ergdnzung oder Alleinunterhalterin?

Mithilfe von passenden Bilden kc'jnni? Sie sich
unter Umstdnden viel Text sporen.'Bl ?‘r o
kdnnen ein Beiwerk sein, Inhalte hinzufug

Aandi halte vermitteln.
oder selbstst@ndig In . o
Achtung: die Bildsprache unterscheidet sich je
nach Kultur und Altersgruppe.

Wichtig Kriterien
» gute Qualitat
* inhaltlich passend

* optisch passend '
(Zlioelgruppe, Corporate Design)

i ns und Symbolen
Beispiele fur illustriete Drucksachen und den Einsatz von lo

Hier sehen Sie einige praktische Beispiele.

in Ihrer Nahe,
ibt i eine Grundschule in
Es gibt immer

die Ihr Kind aufnimmt. e
In Deutschland darf kein Kind ohne S|Ch: ; ’
schulung so or*ganisigrt, Qass alle Familie
Mkﬂgrtzwuzgzi.gi?‘és:e Schule nimmt lhr Kind au-f. d
o | kann es sein, dass Ihnen diese Schgle a_us |r§22re
Mairn\;t::?:}rijnden nicht geflit. Dann kénnen Sie eine a
we

li-
kann das komp!

i hen. Manchmal

fiir thr Kind aussuc . _ et
Fth in. Eine andere Schule nimmt Ihr Kind nur

ziert sein.

enn es dort einen freien Platz gibt.
Wi

i en und lei
Dieses Heft hat tolle Bilder, gute Ide
Ich fand es in einer Grusrswg
Urheber: IKWB ¢ Koordinierung

ordnung per
erst beim (b
und wir erhalten
die Kaution.

Bei der Ubergabe
(Tassen, Tell
und priifen,

Rdume und Ausstattung
—  Auss

Raume im Freizeithaus

30 Menschen
Kaution 150 €
60 Menschen
Kaution 150 €
100 Menschen
Kaution 200 €

Kleiner Raum !

i

I GroRer Raum
oL
I Ganzes Haus ! Reinigung

|

Jeder Raum hat eine Kiiche.
In der Kiiche ist alles, was man fir eine Party braucht:
Herd, Kuhlschrank, Spr‘.ilmaschine,
Kaffeemaschine, Geschirr, Glasern, Besteck
Jeder Raum hat eigene Toiletten und eine Garderobe,
ausreichend Tische und Stiihle.
Bei schonem Wetter kann man auch im Carten feiern.
Wenn beide Raume Vermietet sind, dann teilen sich die
beiden Feiern den Vorrau

sa

m.
Eine Fopy, . Eing,

A . - ispiey.
Anzahlung: Die Halfte der Miete A"Z"“gm lete s I nen P;ff;,
Bei der Anmeldung,/ Reservierung zahlen Sie schon ,e(’t”‘/_'!tz 1;;!? e/ de, Samgy,
die Hilfte der Raummiete (= Anzahlung), “ution 200 ¢ ::’_" dey 3!::“/4'4»-3
Am Tag der Feier, zahlen Sie die Restmiete und die Kaution, ! der szr;f:: ch}
Wenn Sie Ihre Feier absagen, behalten wir das Geld. ¥ oo
Fir einen neuen Termin miissen Sie dann eine neue Anzahlung leisten. \
\\\\
I Miete pro Tag I Freitag I Samstag I Sonntag I Kaution

— " |

| Kteiner Raum | 100e | 120 100 € 150e | Park

R S - S — arken
IGroISer Raum I 160 € 180 € I 160 € I 150 € I Der Park

— " |
b

| Ganzes Haus | 250€ | 300e | 250€ | 200e |
L 0e ] e | e |

eswegen ist die Ein-
schulpflichtigen Kindern kon-

E ie fr lhre
Grundschule bei lhnen in der Nzhe, die fir
e

i nktge
im BrennpunkIige E
!Ingr\)LeJiErbiidung und Beschaftigung e

Vermietung nur an Leute aus Kirchdorf-Siid1 Ubergabe/Abnahme
Das Freizeithaus kann nur von Menschen fiir Fejern gemietet Wir schicken Ihnen eine Woche vor Ihrer Feier
werden, die in Kirchdorf- Si i i U

den Ubergabetermin und die Nutzungs-
Post zu. Der Mietvertrag wird
ergabetermin unterschrieben

er, Messer, Gabeln, .
ob alles okay ist. Die
des Freizeithauses tun das beij de

Der Ubergabetermine ist der Regel morgens zwischen
10 und 11 Uhr, D.

Falls die Riaume nicht 2um vereinbarten Zeitpunkt
uber zuriickgegeben werden, erheben wir eine Geb

Kaution

\

platz vom Freizeithaus ist
ei der Schule am Stiibenhofer Weg 20.

ooog

Grundschule

sehr schwere Texte.

er
< biet. Es lag und lag.

von Ihnen die Restmiete und

missen Sie das Inventar
-.) zéhlen
Mitarbeiterinnen
r Abnahme auch,

Willkommen
DOBPE pouwnm
Hosgeldiniz

Bun venit

e
E

T34

uhr
ng!

as Haus mu,
aufgerdaumt und

B also z.8. um 10 yhr
sauber sein,

Gefordert durch:

von 30 € je angefangener Stunde plus Reinigu

Ihre Kaution erhalten Sie meiste,

in einzelnen Fallen aber auch spater, z.B.
erstin der nichsten Sprechstunde wieder,
Falls es bei Ihrer Feier zu laut ist,
men Sie die Kaution nicht zuriick!

.

Oben: Ein Flyer for
Menschen ohng
Deutschkenntnisse.

ns bei der Abnahme,

bekom

Unten: Freizeithaus
Kirchdorf-Sud, der
Vermietungsflyer.
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17. Layout-Regeln in der Einfachen Sprache

Das folgende Kapitel bezieht sich auf die formellen Grundsatze der Einfachen Sprache.

Alles Regeln stammen aus: ,Leichte Sprache - Ein Ratgeber*.
Eine Publikation des Bundesministeriums fur Arbeit und Soziales.

Worter und Satze Zahlen, Uhrzeit, Datum

* Der geschriebene Text ist in klare * keine romischen oder
Absdatze untergliedert und sieht verschnorkelten Zahlen
Ubersichtlich aus. Schlecht: X oder 9 Gut: 9

* Lange Worter sind mit Bindestrichen * Ziffern sind leichter zu lesen als Worte
besser lesbar. Schlecht: die drei Kinder
Z.B. Grund-Regeln staftt Grundregeln. Gut: die 3 Kinder

* Kurze Satze schreiben. * Das Datum nicht im FlieBtext

* Wenn moglich ein Satz pro Zeile. verstecken.

. o Schlecht: ... am 06.12.17 um 9:00 h
Zusammengehorige Inhalte auf dem Marktplatz von ...

optisch zusammen halten.
« Nach Méglichkeit keine Gut: 6. Dezember 2017, 9 Uhr
Trennung von Worten. Telefonnummern
Schlecht: 040/7532963,
Gut: 040-7532963

Adressen ...
kann mensch zum

Entla
der Linie_ |§ ¢

qu

Pa"tyraum-Vermietung

(@) stubenplatz Be.lsplel wie auf einem Vermietungs-Sprechstunde-
Brief setzten: Dienstags, '
16-17.30 Uhr

Frau Mustermann
MusterstraBe 123
23007 Musterstadt

Stadtteilkulturzentrum
Honigfabrik

Noch Fragen ? ??

Wenn Sie noch Fr. ’
agen hab
sprechen Sie mich gern a'eLn,

Bitte kommen Sje ¢
Bitte ¢ azu persénlich J o
in die Vermletungs»Sprechsrunde. ° !

be -
antworten wir keine Fragen zur Vermietung

Industriestrafie 125-131
21107 Hamburg

Telefon: (040)421039-0
Café Pause: (040) 42 10 39-13
buero@hanigfabrik.de

Telefonisch

Oder wie auf den
Beispielflyern:
Hier kann der Mittelsatz
verwendet werden.

Das ist Ubersichtlich
genug bei den

Kontakt
Freizeithays Kirchd, ]
4 orf-Siid
Vermletung: Bettina Timmer

Stiibenhofer W
21109 Hambsrgg”

www,honigfabrik.de

Honigfabril

DIELINIE T3 Wehigeh gUT
SN0 DL gegliederten
Informationen.

KIR['H!)(]RE--S["H

Ein Projekt von
Leben mit Behinderung
Hamburg.

www.freizeithaus-kirchdorf.de

Beispieltabelle aus einem Flyer von Baderland Hamburg ==
Die Tabelle ist breiter als A4 und ungefdhr sechs mal héher, als hier abgebildet.
Um Ihnen die Tabelle in OriginalgréBe zu zeigen, geht sie auf der ndchsten Seite weiter.

OFFNUNGSZEITEN
Mo Di Mi Do Fr Sa So Damen-Sauna®

06.30-2300 06.30-23C0 06.30-2300 0630-2300 06.30-2300 08.00-22.00 08.00-22.00

09.00-23.00 09.00-23€0 09.00-2300 09.00-2300 09.00-2300 09.00-2200 09.00-22.00 S0
15.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-22.00

15.00-23.00 10.00-23.(0 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-22.00 Do
10.00-22.00 10.00-22.00 10.00-22.00 10.00-22.00 10.00-22.00 10.00-22.00 10.00-22.00

10.00-22.00 10.00-22.(0 10.00-22.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-23.00 10.00-22.00 Do

= 14.00-20.00 14.00-20.00 14.00-20.00 08.30-2000 10.00-18.00 10.00-18.00
o)1= R  10.00-20.00 10.00-20.00 10.00-20.00 10.00-20.00 0830-20.00 10.00-18.00 10.00-18.00



17.1. Ubung - Termin und Ort setzen

Ihre Veranstaltung findet am 30. September
2021 von 12 bis 18 Uhr statt.

Setzen Sie |lhre eigene Adresse ein.
Suchen Sie sich ein fiktives Thema fUr lhre
Veranstaltung.

Variieren Sie Zeilenumbriche, SchriftgréBe
und Farben.

Wie musste der Schriftsatz aussehen, damit
Sie den Termin aus dem vorbeifahrenden
Auto erfassen kbnnen?

Die Verwendung von Tabellen

Nutzen Sie Tabellen nur, wenn diese sehr Uber-
sichtlich sind. Es gibt viele Menschen, auch
Gutlesende, die Schwierigkeiten haben, eine
Tabelle zu verstehen. Leserichtung und Zuord-
nungen erschlieBen sich oft erst bei genauer

Das hilft beim Lesen von Tabellen

Die Unterscheidung von Zeilen und Spalten
durch verschiedene Farben.

Kurze Zeilen. Bei langen Zeilen verlieren die
Leserlnnen den Faden auf dem Weg ans
hintere Ende der Zeile.

Betrachtung.
Beispieltabellen
; Was kann
thr Kind ... ;
helfen? Was ist das
... kann seine Hausaufgabenhilfe | Kinder werden von Erwachsenen

Hausaufgaben nicht
selbststandig machen.

... hat schlechte
Noten, zum Beispiel
in Mathematik oder
Biologie.

RN
... hat Probleme mit
Fremdsprachen, zum
Beispiel Englisch.

... hat insgesamt
Probleme mit dem

Urheber: IKWB Koordinierungsstelle Weiterbildung un

ihre Hausaufgaben zu erledigen.
wird an verschiedenen Orten ange
Schule, bei Vereinen, in Stadtteilze

Nachhilfeunterricht Nachhilfeunterricht kann helfen, we

einem oder mehreren Fichern etwa
hat (z. B. durch Krankheit, eine , faule’
einen Klassen-/Schulwechsel) und keind
inhalte verstehen kann. In der Nachhijl
diese Wissensliicken gezielt aufgearbeite

Tandem

Tandem kann beim Sprachenlernen helfen: 2 Perso-
ngn mit unterschiedlicher Muttersprache bringen
sich gegenseitig die Sprache bei. Zum Bespiel:

Ein englischsprachiges Kind bringt Ihrem Kind Englisch
bei. Inr Kind bringt dem anderen Kind seine Mutter-
sprache bei, Das Lernen der Sprache kann im
lockeren Gesprach passieren,

Lerntherapeutin

Eine Lerntherapie kann helfen, wenn Ihr Kind grund-
oder

sitzliche Schwierigkeiten beim Lernen hat. Kindern,

d Beschaffigung e.V.

Beispieltabelle aus einem Flyer von Baderland Hamburg =
Hier die WeiterfGhrung von Seite 24.

PREISE IN €

1 Erw.

(Tag)
9,60
1800
1060
18,00
6.30
18,00

6,30

Weitere Preise und Spartarife unter baederland.de

1 Kind 1Erw. + 2Erw. + 1Erw. 1Kind 1Erw.+ 2Erw. + 1Erw. 1Kind Spartarif
(Tag) 1Kind (Tag) 1Kind(Tag) (3 5Std.) (3Std.) 1K.(3Std) 1K.(3Std) (1,5 Std.) (1,5 Std.)
4,90 12,30 19,20 7.60 3,80 10,00 16,00 6,50 3,20
9,80 16,00 € (Multi Card) Mo-Fr vor 12 Uhr
9,10 € (Multi Card) Mo-Fr vor 12 Uhr
16,00 € (Multi Card) Mo-Fr vor 12 Uhr
3,10 8,10 13,60
9,80
3,10 8,10 13,60
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18. Einfache Sprache

Was ist ,,Einfache Sprache“?

Einfache Sprache ist fUr verschiede Gruppen
entwickelt worden. Zum Beispiel fur Menschen
mit geringen Deutschkenntnissen und Migrant-
Innen. Einfache Sprache besitzt im Gegensatz
zur Leichten Sprache kein festes Regelwerk,
sondern Richtlinien. Die Regeln der Grammatik
werden nicht verletzt.

Gemeinsam stark!

Einfaches Layout und Einfache Sprache
gehdren zusammen. Mit EL ist die Einfache
Sprache besser verstandlich, wenn sie als Text
zur Verfugung gestellt wird.

Leichte Sprache ...

... ist sinnvoll fUr behinderte Menschen und
Menschen mit Lernschwierigkeiten. Sie hat
feste Regeln. Manchmal verzichtet sie auf
bestimmte Rechtschreibregeln, um besser
verstandlich zu sein.

Die Grundsatze der Einfachen Sprache
* Wir verwenden eine versténdliche,
klare Sprache.
* Der Text ist kurz und logisch aufgebaut.
* Ein Gedanke pro Satz.
e Etwa 10 Worter pro Satz, mit Nebensaiz
ungefdhr 15 Worter.

Die Wortwahl

Die Worter sollten allgemein bekannt und
eindeutig sein.

Fremdworter

Komplexe oder lange zusammengesetzte
Woérter werden durch einfache und eindeutige
Worter ersetzt.

Wenn ein Fremdwort wichtig ist, soll es erkl&rt
und durch Beispiele verdeutlicht werden.

Quellenangabe: Leichte Sprache - Ein Ratgeber; Publikation
des Bundesministerium fUr Arbeit und Soziales in Zusammen-
arbeif mit ,,Netzwerk leichte Sprache" und , einfachmachen”

Schwer

Eingeladen sind alle, die sich intensiver mit
dem Thema auseinandersetzen maochten
und ihre Kommunikationsf@higkeiten in un-
serem diversen Stadtteil verbessern mdch-
fen.

Der Vergleich: Texte in schwerer und einfacher Sprache und Layout

Wenn wir etwas fUr eine groBere Gruppe oder ein formelles Anschreiben oder Formular
aufsetzten, greifen wir leicht auf eine formelle Sprache zurUck. Haufig gespickt mit
Begriffen, die nicht in der Alltagssprache verwendet werden. .

v © Arbe'\’rs—GTU\Op?j
W’r ist gesun
<t picht krank P?J{e nschen
peteris on Viele Me o
14.795 Mensi wann gut sPrec

Einfach

Du mdchtest mehr Uber Einfache Sprache
und Einfaches Layout erfahren?2

Du mdchtest gute Gesprdche fuhren?
Auch deine Briefe sollen verstdndlich sein?

Dann melde dich zu einem Seminar
im Freizeit-Haus Kirchdorf-Sud an."
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19. Ausblick und Danke

Danke! Seminare
Wir danken der Jury des Projektes Demokratie Im Jahr 2020 oder 2021 sind 2 Seminare mit
Leben/Partnerschaft fur Wilhelmsburg. Roswitha Stein im Freizeithaus Kirchdorf-SUd

geplant. Auch hier danken wir Demokratie
Leben: Durch die Juryentscheidung sind
diese Seminare kostenfrei.
Infos erhaltet ihr auf unserer Webseite
Deren meist jugendliche Mitglieder glaubten www.freizeithaus-kirchdorf.de.
an unser Projekt und haben unserem Antrag
zugestimmt. Dadurch konnte die vorliegende
Broschure finanziert werden.

Egal ob Gewerkschaft, Behdrde, Verein oder
Schule: Einfaches Layout unterstUtzt die
Kommunikation mit lhrer Zielgruppe.

Nutzen fir Viele! Roswitha Stein bietet Workshops in EL an.
Wir freuen uns, wenn unser Wegweiser fur EL Angebote bitte direkt bei Roswitha Stein
intensiv genutzt wird, um eigene Flyer, Briefe erfragen.

und Drucksachen aller Art verst&ndlicher zu Urheberrecht

machen. Deshalb gilt:

Mailt unsere Broschure gerne weiter herum in . -
) S * Inhalt W t - tt
Wilhelmsburg, Hamburg, der BRD....., vielleicht nhalfe und Wissen nufzen - ja bifte

profitieren auch Menschen in der Schweiz und * Broschure weitergeben - ja bitte
Osterreich. » Kopieren und als Eigenes ausgeben -

Nein danke

* AuszUge aus den Texten kopieren -
ja, aber nur mit deutlicher Angabe
der Quelle ,Einfaches Layout ©Kopf +Stein’

Wir freuen uns uber Ruckmeldungen:

Was hat Ihnen geholfen, was hat sich nicht
bewdhrte Vielleicht werden wir die BroschUre
noch einmal aktualisieren kdnnen.

tein

Wo gibt es Informationen zur Einfachen Sprache?

Wikipedia www.leichte.sprache.sachsen.de
Hurraki - Worterbuch fUr leichte Sprache /online-pruefer.html

Duden - Ratgeber Leichte Sprache mit Seminare und Infos in quburg
einem Kapitel Uber Einfache Sprache BUro fUr Leichte Sprache der Lebenshilfe
www.pro-einfache-sprache.de Hamburg

20. Kontakte

Roswitha Stein Barbara Kopf Nadim Gleitsmann
Grafik lllustration Layout Freizeithaus Kirchdorf-Sud Demokratie Leben + ikm
FahrstraBe 92 StGbenhofer Weg 11 An der Alster 40
21107 Hamburg 21109 Hamburg 20099 Hamburg
Tel 0179 73522 03 Tel 040 750 73 53 Tel 040 280 068 52
info@roswithastein.de info@freizeithaus-kirchdorf.de gleitsmann@ikm-hamburg.de
www.roswithastein.de www.freizeithaus-kirchdorf.de www.ikm-hamburg.de
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